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Von IRENE LANGE

METTERSHEIM. Mit Forde-
rung der Bundesstiftung Um-
welt (DBU) ist derzeit eine Ber-
liner Beratungsagentur auf
Info-Tour® durch alle Bundes-
linder unterwegs, um iber
das Projekt .Nachhaltiger
Konsum® zu referieren und Er-
kenntnisse aus einer entspre-
chenden Marktstudie zu pré-
sentieren.

In Nettersheim machte die
Infotour beim Projektpartner
und Gastgeber Naturpark
Nordeifel ebenfalls Station.
Zielgruppe sind die so ge-
nannten ,Lohas’, Abkiirzung
fiir Lifestyle of health and
sustainability”. Gemeint ist
damit eine Konsumenten-
gruppe, zu denen Marktfor-
scher inzwischen bis zu 12,5
Millionen der bundesdeut-
schen Biirger zahlen. Diese su-
chen Qualitat statt Quantitét
in ihrem Verbraucherverhal-
ten - ob es sich um Autos, Bio-
produkte oder auch Naturerle-
ben handelt. Fiir die Eifel ist
diese Zielgruppe interessant,
und so gilt es, das richtige
Marketing zu finden.

Zunéchst erfuhren die rund
50 Teilnehmer aus den Berei-
chen Touristik, Naturschutz,
Gastgewerbe sowie Hand-
werk, dass sich das Konsum-
klima trotz Finanz- und Wirt-

Kélnische Rundschau, 07.07.2009

Nachhaltigkeits-Trend ausnutzen

Zielgruppe ,Lohas™ im Blick — Nicht nur auf Romer-Vergangenheit ausruhen

Wie man die Zukunft des Tourismus' auch durch den Nachhaltigkeits-Trend sichern kann, war Thema bei Naturpark-Geschaftsfihrer Jan Lem-
bach (re.) und den Beratern aus Berlin. (Foto: Hilgers)

schaftskrise nicht abkiihle. Ei-
ne wachsende Zahl von Konsu-
menten in Deutschland lege
mehr Wert auf Qualitdt und
Nachhaltighkeit der Produkte.
Geschiftsfithrer Jan Lem-
bach vom Naturpark Nordeifel
berichtete, dass es nicht aus-
reiche, alleine mit schéner
Landschaft zu werben. Das
Marketing miisse zielgrup-

penspezifisch  ausgerichtet
sein. Ein Beispiel: Statt ,Natur
erleben’ heifit der Veranstal-
tungskalender jetzt ,Eifel-Ex-
peditionen” mit gedndertem
Outfit und Layout. Mit gerin-

Aufwand sei eine weitaus
héthere Resonanz erzielt wor-

n.
Fiir Jan Lembach steht fest:
JFiir die Zukunft des Touris-

mus’ ist der Nachhaltigheit-
strend (sprich ,Lohas-Trend")
enorm wichtig.® Man kénne
sich nicht nur ,auf der rémi-
schen Vergangenheit ausru-
hen”. Somit sei eine Belebung
der Eifel-Regionalmarke
durch konsequente und ko-
ordinierte Umsetzung des
Marketings zu erreichen. An
Beispielen wurde aufgezeigt,

mit welchen Mitteln der Nach-
haltigkeitstrend der Konsu-
menten nicht nur genutzt, son-
dern verstirkt werden kann.

Ganz im Sinne der nachhal-
tigen Naturprodukte hatte
KErduterpadagogin Christiane
Alexa aus Pesch kreative und
leckere Hiippchen aus dem
Wildkrédutergarten der Eifel
vorbereitet.
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